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1.   Inleiding  
 
10 jaar Roffa Mon Amour filmactiviteiten 
2022 stond in het teken van het tiende levensjaar van Roffa Mon Amour. Na twee jaar 
organiseren met beperkingen door corona konden we weer vrij onze gang gaan en dat 
hebben we volop gedaan.   
Het tiende jaar hebben we gevierd met een nieuwe serie filmevents vanaf maart 2022 t/m 
september 2022 waarmee tevens een nieuw concept binnen de organisatie is ontwikkeld: 
Roffa Mon Amour + dat staat voor alle events en samenwerkingen buiten het festival om. 
Een overzicht van alle +-events en bezoekersaantallen vind je op pagina 5. 
De tiende festivaleditie van Roffa Mon Amour hebben we voor de tweede keer gehouden in 
de beeldentuin van Brutus (voorheen AVL Mundo). Het festival vond plaats van 17 t/m 28 
augustus en behelsde 12 unieke filmavonden met 6 New makers, 4 Cinematic Favorites, 1 
Cinema Concert en de Ukraine Special. Hoogtepunten waren de feestelijke opening met het 
Red Carpet fotomoment en het programma op de dag van de Oekraïense onafhankelijkheid 
met een voorgesprek met schrijver Lisa Weeda en Dore van Duivebode. De vertoning van 
White Building was een succes met de introductie over de lokale huizenmarkt in Rotterdam. 
Noche de Fuego was de winnaar van The New Amour Award. En de klassieker Fucking 
Amal draaide op de avond van de Award Ceremony. Trots zijn we op films zoals 4 Months, 3 
Weeks and 2 Days , een rauw en realistisch portret van illegale abortus in de jaren 90 in 
Roemenië en Neptune Frost, een experimentele afropunk musical waarin hackers strijden 
tegen de macht van het internet. Een overzicht van alle festivalavonden met 
bezoekersaantallen vind je op pagina 7. Na het festival in Rotterdam reisde het festival door 
naar Den Haag voor een vijfdaagse editie waarover meer op pagina 6. 
 
Samenwerkingen  
Via samenwerkingen met nieuwe partners vooraf 
in het seizoen tijdens de +-events hebben we 
meer bekendheid voor het festival gegenereerd 
door over het festival te delen en door op meer 
plekken zichtbaar te zijn.  
Ook tijdens het festival hebben we met meer 
partners samengewerkt. Dit heeft een impuls 
gegeven aan publieksbereik doordat partijen het 
festival benoemden. 
Het project The New Jury werd voor de tweede 
keer uitgevoerd en gedurende het jaar waren er 
weer samenwerkingen met Rotterdamse 
onderwijsinstellingen. We zijn een nieuwe 
samenwerking aangegaan met vormgevers.  
De coaching uit 2021 werd voortgezet ten 
behoeve van de professionalisering van de 
organisatie.  
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2. Organisatie 
 
Bestuur 
Voorzitter: Ulrike Söbbeke (sinds 5 juni 2020) 
Penningmeester: Martijn van Opstal (sinds 1 juni 2019)  
Secretaris: Inge de Leeuw (20 mei 2020 t/m 16 november 2022) daarna Erik Tijman (sinds 
16 november 2022) 
 
Team  
Het kalenderjaar van stichting Roffa Mon Amour wordt opgedeeld in een laagseizoen 
(oktober t/m maart) en een hoogseizoen (april t/m september).  
De directeur werkt in het laagseizoen 2 dagen per week en in het hoogseizoen 3 dagen per 
week. In het laagseizoen werkt de directeur aan de jaarplanning, teamvorming, 
fondsenwerving en acquisitie. In het hoogseizoen werkt de directeur nauw samen met 
teamleden op programma, productie en pr.  
Stichting Roffa Mon Amour werkt met een projectteam op programma, productie (festival en 
events) en publiek (pers en online communicatie). De teamleden werken op freelance basis 
en zijn met name actief in het hoogseizoen van april tot en met september. De teamleden 
werken gemiddeld 1,5 dag per week. In 2021 heeft de stichting een kantoorruimte betreden 
in het Schieblock. De vaste teamdag is woensdag, dan komen de teamleden samen.  
In 2022 is een oproep uitgezet voor Productie en Hoofd marketing en communicatie. De 
werkzaamheden voor Productie zijn onderverdeeld in Events en Festival. De stichting 
verwelkomde twee nieuwe producenten. De rol voor Hoofd marketing en communicatie 
kregen we niet gevuld zoals we voor ogen hadden. Uiteindelijk heeft een freelancer de pers 
opgepakt. Overige marketing en communicatiewerkzaamheden werden door de directeur en 
online communicatiemedewerker opgepakt.  
 
Ontwikkeling  
In 2021 is de stichting gestart met coaching ten behoeve van professionalisering van de 
organisatie in aanloop naar het cultuurplan 2025-2028. De coaching werd in 2022 voortgezet 
waarin de bevindingen uit 2021 werden getoetst in de praktijk. De missie en visie zijn in 2021 
opgesteld en de activiteiten voor 2022 moeten aansluiten bij de missie om een jonge 
doelgroep te raken met film en te stimuleren in hun filmsmaakontwikkeling. Via programma-, 
partner- en locatiekeuze streven we onze missie na om een jonge doelgroep te raken.  
We zijn op meer plekken in Rotterdam en daarbuiten geweest. Er is een locatieprofiel 
opgesteld voor filmevents een lijst met diversiteit aan potentiële partners. Er is techniek 
aangeschaft om kleinschalige filmevents te kunnen organiseren tot 125 bezoekers. Dit bood 
meer ondernemingsvrijheid om evenementen op te zetten en het draagt bij aan 
bedrijfsmatigheid van de stichting doordat we ingehuurd worden om onze filmkennis.  
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3. Overzicht gerealiseerde activiteiten  
 
In 2022 vond de tiende festivaleditie plaats en zijn de activiteiten uitgebreid met een reeks +-
events en een tour naar Den Haag. In 2021 waren er enkele samenwerkingsevents 
georganiseerd, dit smaakte naar meer en vroeg om een strategische aanpak die aansluit bij 
de missie, visie en waarden van Roffa Mon Amour.  
 
3.1 Roffa Mon Amour +  
 
Roffa Mon Amour + staat voor alle Film Events buiten het festival om in samenwerking met 
partners. Dit concept is ontwikkeld om meer zichtbaar te zijn in het jubileumjaar. Ook na de 
jubileumeditie zal Roffa Mon Amour + blijven bestaan. 
We zijn op 6 locaties geweest verspreid door Rotterdam met 10 verschillende 
samenwerkingspartners. We hebben 14 films events buiten het festival om vertoond waarvan 
13 voorafgaand aan het festival waarin we promotie konden maken voor de tiende 
festivaleditie via het scherm en via inleidingen. De Roffa Mon Amour + events leverden 1022 
bezoekers op. 
Per locatie en partner is gekeken naar gedeelde waarden. Zo is BlueCity een plek voor 
duurzaamheid en selecteerden we een jungle film. OASE is een sociale ontmoetingsplek 
voor een nieuwe generatie denkers en doeners waar we cultuur, muziek en film 
samenbrachten. Bij Paviljoen aan het Water wordt eten en kunst met elkaar verbonden. Het 
terras van Maaskantine biedt vrolijke horeca met een strandje waar we een zomers 
filmprogramma presenteerden met twee specials tijdens Rotterdam Pride. Het meest 
uitdagende programma was op Het Podium op het dak (29 meter hoogte!) van het Nieuwe 
Instituut. Het Podium was de eyecatcher van Rotterdam deze zomer waar we een magisch 
cinema concert hebben neergezet. In september volgden nog een muziek- en 
filmprogramma met Beeld & Geluid en muzieklabel  NousKla’er bij nachtclub BIT. 
Met de Roffa Mon Amour +-events hebben we ons artistiek ontwikkeld door een diversiteit 
aan programma’s neer te zetten en door aan te haken bij verschillende perspectieven. Ook 
hebben we onze productionele eventexpertise versterkt.  
 

Datum Locatie (buurt) Film Concept  Bezoekers 
19 maart BlueCity (oost) Monos Leegstaand zwembad 125 
29 april Oase (west) Djon Africa  Muziek: Americo Brito  110 
19 mei Paviljoen aan het Water (zuid) Bar Bahar Eten: Falafel diner  60 
3 juni Maaskantine (oost) The Beach  Standfilm 53 
10 juni  Maaskantine (oost) Sexy Beast  Strandfilm 50 
17 juni Maaskantine (oost) Body Electric Rotterdam Pride 50 
24 juni Maaskantine (oost) Tangerine Rotterdam Pride 50 
1 juli Maaskantine (oost) BlackKklansman Black Lives Matter  50 
8 juli Maaskantine (oost) Mid90s Skate  52 
15 juli Maaskantine (oost) LadyBird Coming of Age  53 
22 juli  Maaskantine (oost) Garden State 90s classic  50 
29 juli Maaskantine (oost) Buffalo ’66  Cult  50 
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28 juli Het Podium (centrum) Cinema Concert Legowelt Operator & Nieuwe 
Instituut  

188 

23 sep BIT (west) 6 Shorts RE:VIVE x Nouskla’er 81 
Totaal    1022 

 
3.2 Roffa Mon Amour The Hague   
 
Eind 2021 ontstond het plan om na het festival door te reizen naar een tweede stad voor een 
voortzetting van de festivalactiviteiten. In 2022 is deze ambitie waargemaakt in Den Haag. 
Via een subsidieregeling van de gemeente Den Haag was er financiering beschikbaar. Van 
14 t/m 18 september hebben we films vertoond bij Optie B, een speelse broedplaats gelegen 
in de wijk de Binckhorst. We hebben vijf films vertoond van eerdere festivaledities over 
verschillende thema’s zoals gentrification in Washington D.C., jongeren- en straatcultuur in 
Parijs, femhorror in Iran, Mexicaanse drugskartels en de kunstwereld in L.A. Voor de 
vertoning van La Haine gingen we een samenwerking aan met cultuurpodium PIP waarbij de 
beroemde dj-scratch scène uit de film live werd opgevoerd op de locatie.  
 

Datum Locatie Film Extra & Context  Bezoekers 
14 sep Optie B Residue  Winner New Maker 2021  50 
15 sep Optie B La Haine  PIP & Cinematic Favorite 2019 76 
16 sep Optie B A Girl Walks Home Alone at Night  Cinematic Favorite 2018 52 
17 sep Optie B Noche de Fuego  Winner New Maker 2022 34 
18 sep Optie B Me and You and Everyone we Know  Cinematic Favorite 2021 43 
Totaal    255 
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3.3 Roffa Mon Amour Film Festival  
 
De tiende festivaleditie werd voor de derde keer op rij gehouden in de beeldentuin van 
Brutus. De data van het festival zijn verplaatst naar de twee laatste weken van augustus (17 
t/m 28 augustus) vanwege het vergunningenbeleid met een strikte eindtijd van 23:00 uur 
voor buitenevenementen.  
Met het festival bieden we een divers programma aan waar geen enkele avond hetzelfde is. 
Er zijn films van over de hele wereld over allerhande onderwerpen zodat we daarmee 
verschillende publieksgroepen aanspreken. Er zijn terugkerende programmalijnen die in 
2021 sterker zijn ontwikkeld via de programmacoaching: New Makers, Cinematic Favorites 
en Cinema Concerts. Er was een speciaal filmprogramma in het kader van de oorlog in 
Oekraïne op 24 augustus, de dag van de Oekraïense onafhankelijkheid. De filmavonden 
worden altijd ingeleid door de organisatie of externe sprekers. Bij vier avonden was er een 
speciaal sprekersprogramma. Voor het publieksbereik zetten we deelacties op met partners 
in de stad. Dit vond plaats met negen partijen die we aan een film koppelden vanwege 
gedeelde waarde en inhoud.  
Met het festival bereikten we 2154 bezoekers, waarvan 2049 betaald. De capaciteit was 200 
en de gemiddelde zaalbezetting was 89% en vier avonden waren uitverkocht.  
Op de volgende pagina volgt een overzicht van alle filmavonden met partners en extra 
programma. 
 
 
Overzicht programma Roffa Mon Amour Film Festival 2023  
 

Datum Film Partner Randprogramma Bezoekers 
17 aug  Leonor Will Never Die (NM)  Feestelijke opening  212 
18 aug  Sonne (NM)   172 
19 aug Noche de Fuego (NM) MUBI  187 
20 aug  Neptune Frost (NM) Queer Rotterdam  200 
21 aug  Medicine for Melancholy 

(CF) 
  172 

22 aug  4 Months, 3 Weeks and 2 
Days (CF) 

AVA helpt  Spoken word performance 
Sarafina en Praatcirkel AVA 

133 

23 aug  White Building (NM) IABR Talk Rotterdamse 
huizenmarkt 

202 

24 aug  Ukraine Special  Movies that 
Matter  

Talk Lisa Weeda  165 

25 aug  Cinema Concerts  Go Short & 
Operator 

2 live muziek acts  187 

26 aug  Censor (NM)   149 
27 aug  Fucking Amal (CF)  Award Ceremony Jury  200 
28 aug  Mur Murs (CF) ALL CAPS, 

Brutus 
Closing dinner volunteers   175 

Totaal    2154 
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Programmalijn: New Makers  
Het competitieprogramma met recente eerste en tweede speelfilms. The New Jury bepaalt 
wie de beste New Maker film heeft gemaakt en reikt de New Amour Award uit.  
Titel Land Regisseur  Thema’s 
Leonor Will Never Die  Filipijnen Martika Ramirez Escobar (v) Filmcultuur, verbeelding, hiernamaals 
Sonne Oostenrijk Kurdwin Ayub (v) Social mediahype, bi-culturele 

achtergrond 
Noche de Fuego Mexico Tatiana Huezo (v) Dreiging drugskartels onder vrouwen 
Neptune Frost Rwanda / VS Saul Williams (m), Anisia 

Uzeyman (v) 
Activisme tegen machtsstructuren 

White Building Cambodja Kavich Neang (m) Impact van gentrificatie  
Censor VK Prano Bailey-Bond (v) Censuur in film, horror  

 
Programmalijn: Cinematic Favorites  
Oudere films die destijds een indruk op ons maakten en (lang) niet te zien zijn geweest op 
het grote witte doek.  
Titel Land Regisseur  Thema’s 
Medicine for 
Melancholy (2008) 

VS Barry Jenkins (m) Gentrificatie, Black Lives Matter  

4 Months, 3 Weeks and 
2 Days (2007) 

Roemenië Cristian Mungiu (m) Illegale abortus in de jaren 80  

Fucking Amal Zweden Lukas Moodysson (m) Ontluikende lesbische liefde op de 
middelbare school 

Mur Murs (1981) VS Agnès Varda (v) Muurschilderingen in de jaren 70 in 
Los Angeles  

 
Programmalijn: Cinema Concerts  
Live muziek bij film in samenwerking met Operator en Go Short. Na afloop vond een Q&A 
plaats met de artiesten 

Titel Land Artiest  Thema’s 
Children of Satan  Noorwegen  Caline with C (v) Satanisme  
La Persistente  Frankrijk  Kessler (m) Motorrijders  
Make it Worse   Betonkunst Voorvideo  

 
Programma special: Ukraine Special  
Op de dag van de Oekraïense onafhankelijkheid op 24 augustus hebben we een speciaal 
programma over Oekraïne georganiseerd. Er was een voorgesprek met Lisa Weeda en Dore 
van Duivebode en een korte film van Oekraïense studenten in Rotterdam.  
 

Titel Land Regisseur  Thema’s 
The Earth is as Blue as 
an Orange  

Oekraïne Iryna Tsilyk (v) 

 

Overleven in tijden van de Russische invasie    
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The New Jury 
In 2021 is het juryprogramma ontwikkeld waarmee we een competitieprogramma hebben 
opgezet. Roffa Mon Amour heeft zich altijd ingezet voor New Makers, maar jarenlang was er 
geen competitie. Om recht te doen aan de missie om een jonge doelgroep te raken met film 
en hen te stimuleren in hun filmsmaak ontwikkeling zijn de juryleden onder de 25 jaar. Via 
een open call kunnen zij zich aanmelden en wordt een team van vijf leden gevormd. De 
winnende film wint een prijs van € 1000,00 en een award ontworpen door Rotterdamse 
kunstenaar Laura Schurink. Daarnaast is er een special mention.  
Het juryprogramma bestond uit:  
 

● Een kennismakingsdag tussen het Roffa 
Mon Amour team en de juryleden  

● Een workshop over filmanalyse van 
Maan Meelker 

● Twee screening dagen voorafgaand aan 
het festival 

● Een discussiemoment  
● Het schrijven van een juryrapport  
● De awardceremonie tijdens het festival 

gehost door Nelly dos Reis 
 
Noche de Fuego was de winnende film. De regisseur was niet beschikbaar voor een Q&A 
met de juryleden vanwege draaidagen voor een nieuwe productie. Sonne kreeg een special 
mention. 
 
Festivalproductie 
Het was tot mei onzeker in welke periode het festival zou plaatsvinden: de eerste twee 
weken of de laatste twee weken van augustus. De eerste twee weken van augustus was niet 
meer mogelijk omdat we dan tot na 23:00 uur bezig zijn hetgeen in het evenementenbeleid 
niet is toegestaan. Met de verplaatsing naar de laatste twee weken van het augustus was het 
een fijne bijkomstigheid dat we eerder konden starten met de film, met name op 
doordeweekse avonden. 
De samenwerking met Brutus bevalt goed. We voelen ons er thuis en het biedt wat we 
zoeken: een prikkelende plek met voldoende ruimte, afgezonderd van de drukte, waar we 
zelfstandig ons programma kunnen draaien. Het festival wordt mede mogelijk gemaakt door 
30 vrijwilligers, waarvoor we op de laatste zondag een crew dinner organiseren.  
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3.4 Samenwerkingen onderwijs 
 
Naast de publieksevenementen zijn er door het jaar 
heen diverse samenwerkingen met Rotterdamse 
onderwijsinstellingen.  
We zetten opdrachten op binnen het curriculum van 
de opleidingen waarbij studenten aan de slag gaan 
met Roffa Mon Amour. We streven ernaar met alle 
niveaus samen te werken. In 2022 is het niet gelukt 
samen te werken met het MBO. Er was in 2021 
contact met Zadkine en het Grafisch Lyceum, maar 
de samenwerking kwam toen niet van de grond 
omdat er minder mogelijk was in het jaar met 
corona. In 2023 heeft het prioriteit het MBO erbij te 
betrekken. Via samenwerkingen wisselen we kennis 
uit met de studenten. Het is een moment om Roffa 
Mon Amour te introduceren en te leren van 
studenten. Studenten gaan aan de slag met de 
praktijk en leren over het werkveld na de studie. 
Geregeld melden studenten zich na de 
samenwerking voor een stage bij Roffa Mon Amour.    
 
 
Januari: Erasmus Universiteit, studie Communication and Media 
Bachelor studenten volgden het vak Digital Content waarin 33 teams een pitch voor Roffa 
Mon Amour maakten voor betere audience engagement op social media in het laagseizoen 
(oktober – maart).  
  
Maart en april: Willem de Kooning Academy, opleiding Leisure and Events Management 
De directeur kwam een gastcollege geven over cultureel ondernemerschap in de creatieve 
industrie voor eerste- en tweedejaarsstudenten.  
  
April: Willem de Kooning Academy, opleiding AV-design 
De eerstejaars studenten maakten een festivaltrailer in het kader van het jubileumjaar.  
  
September: Erasmus Universiteit, studie Media & The Creative Industries 
Masterstudenten maakten een pitch voor audience engagement. 
  
September: Hoge School Rotterdam, minor Strategic Event Design 
Twee groepen studenten ontwikkelden nieuwe strategische events voor Roffa Mon Amour 
voor een jonge doelgroep.  
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4. Marketing en communicatie  
 
De marketing en communicatiestrategie van 2022 stond ook in het teken van het tienjarige 
bestaan van het festival, de strategisch geselecteerde events en een samenwerking met 
nieuwe vormgevers. Het doel was om meer zichtbaar te zijn met de extra events en daarmee 
de communicatie te intensiveren en daarmee bij te dragen aan de naamsbekendheid van 
Roffa Mon Amour en de tiende festivaleditie.  
Met de ontwerpers Glitterstudio delen we een liefde voor speels en kleurrijk ontwerp. Er werd 
een herkenbare, kleurrijke campagne met illustraties ontwikkeld waarbij een onderscheid 
werd gemaakt tussen het Festival en Roffa Mon Amour +. Ook maakten ze prachtige t-shirts 
waar een minicampagne voor werd gemaakt. Ze maakten social media templates waar de 
social mediamanager zelf mee aan de slag kon gaan.  

 
Social media en nieuwsbrief 
De strategie van 2021 hebben we voortgezet waarbij we inzetten op de nieuwsbrief en eigen 
social mediaberichten. Via de events is de achterban op social media en voor de nieuwsbrief 
gegroeid. Op Instagram groeiden we van 6000 naar 7000 volgers. Daarbij hebben we TikTok 
opgezet om zo in contact te komen met jong publiek. Dit bleek vrij tijdrovend te zijn en hier 
gaan we volgend jaar mee verder. In de eerste week van het festival nam de directeur het 
populaire Instagramaccount @gespotin010 over.  
 
Persbenadering 
Met een freelance persvoorlichter hebben we de media aangeschreven. In april kondigden 
we het jubileumjaar aan, in juli het festivalprogramma en voor het festival nog een persronde. 
Het meest trots zijn we op het interview op Vers Beton met de directeur in april. Er zijn radio-
uitzendingen geweest op Radio Rijnmond, Schie FM. FunX kwam langs tijdens het festival 
voor een live reportage van de Cinema Concerts.  
Een volledig persoverzicht vind je hier: https://bit.ly/3SZbmDA 
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Partner en programmamarketing 
We hebben ingezet op partner- en programmamarketing waarbij we per film partners 
aanschrijven voor een nieuw bereik buiten onze eigen achterban. De inspanningen leveren 
meer resultaat op dan persbenadering. Volgend jaar gaan we hier dan ook meer op inzetten.  
We hebben winacties opgezet met Uitagenda, Zij Aan Zij, Gaykrant, ALL CAPS. 

Drukwerk 
Twee weken voor het festival waren we zichtbaar met A0 en A2 posters in de stad. Er werd 
een programmaflyer gedrukt en verspreid op culturele locaties. En natuurlijk waren er de t-
shirts.  
 
Website bezoeken 
Mei 1.852 
Juni 3.288 
Juli 3.895 
Augustus 14.922 
September 2.783 

 
Ticketing 

 
 
 
 

 

Vol tarief 1.168 54% 
Korting  771 36% 
Gratis 215 10% 
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Festival Partners  
Brutus: locatiepartner  
Cineville: ticketing partner 
We Are Public: ticketing partner 
CJP: ticketing partner 
Rotterdampas: ticketing partner 
  
Go Short: programmapartner Cinema Concerten  
Operator: programmapartner Cinema Concerten   
Movies that Matter: programmapartner Ukraine Special  
 
PR 
IABR: White Building   
Queer Rotterdam: Neptune Frost 
AVA helpt: 4 Months, 3 Weeks and 2 Days  
ALL CAPS: Mur Murs  
Brutus: Mur Murs  
 
Event Partners 
BlueCity, OASE, Maaskantine, Paviljoen aan het Water, Nieuwe Instituut, Operator, Optie B, 
Movies that Matter, BIT, Beeld en Geluid.  
 
Publieksonderzoek Rotterdam Festivals 
De bevindingen zijn in lijn met voorgaande edities.  
Roffa Mon Amour trekt een grotendeels Rotterdams publiek en het merendeel is jonger dan 
40 jaar. De Net-Promotor Score is iets gestegen ten opzichte van vorig jaar. Mond-tot-
mondreclame blijkt de belangrijkste informatiebron. Sfeer wordt hoog beoordeeld.  
Alhoewel we hebben ingezet op horecaverbeteringen werd het nog steeds als minst 
beoordeeld. Dit komt mogelijk doordat we geen eten aanbieden en we na de film dicht 
moeten vanwege eindtijden.  
 
Ontwikkeling bezoekersaantallen 
Er is meer groei in publieksbereik behaald voor de events dan voor het festival.  
Er is meer groeipotentieel voor de events omdat we ze kunnen spreiden over het jaar en per 
event een campagne op kunnen zetten. De festivallocatie heeft een beperkte capaciteit door 
de kunstwerken en bomen in de tuin.  

 

   Film Festival Events 

2021 1941 469 

2022 2154 (+11%) 
 

1277 (+172%) 
 



14 
 

5.   Financieel  
  
Het jaar is afgesloten met een positief resultaat van € 8.700 en met dit bedrag is het eigen 
vermogen toegenomen tot € 24.085.  
Er zijn investeringen gedaan voor de aanschaf van techniek die over vijf jaar worden 
afgeschreven. Met de aanschaf van techniek zijn meer activiteiten opgezet. De netto omzet 
is gestegen met 36% door de toename in activiteiten waar meer eigen opbrengsten voor zijn 
behaald en waarvoor meer fondsen zijn geworven. De inkoopkosten zijn met 42% gestegen 
door meer en hogere productionele lasten voor de activiteiten.  
 
De personeelskosten op de winst- en verliesrekening zijn lager dan in 2021 omdat de 
uitvoerende freelancers in 2022 zijn ondergebracht bij inkoopkosten omdat dit direct 
betrekking heeft op de activiteiten.  
De huisvestingskosten op de winst- en verliesrekening zijn hoger doordat we in 2021 pas 
een kantoor hadden vanaf mei, de vijfde maand van het jaar. In 2022 is een volledig 
kalenderjaar van 12 maanden huur betaald.  
De management fee is lager dan in 2021 omdat het merendeel van de werkzaamheden van 
de directeur zijn ondergebracht bij inkoopkosten omdat dit direct betrekking had op de 
activiteiten. 
 
Met de positieve resultaten in 2021 en 2022 is een buffer opgebouwd voor de stichting voor 
onvoorziene toekomstige kosten. De buffer versterkt de liquiditeit van de organisatie en 
wendbaarheid in tijden van aanhoudende inflatie. De bijdragen vanuit fondsen zijn 
incidenteel en moeten jaarlijks aangevraagd worden, waardoor we hier niet vast op kunnen 
rekenen. Ook keren de meeste fondsen vaak pas uit na afronding van de activiteiten terwijl 
leveranciers vooraf betaald moeten worden.  
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6.   Slotwoord  
 
2022 was een bruisend jaar met veel activiteiten waarin we hebben laten zien wat Roffa Mon 
Amour kan betekenen voor de stad en het publiek door het jaar heen op wisselende locaties. 
We zijn gegroeid van een zomerfestival van twaalf dagen naar een culturele organisatie met 
programmering van maart t/m september. Het was in 2022 voor een langere periode 
druk,maar ook waanzinnig leuk en leerzaam voor het team. In oktober is de welverdiende 
winterslaap begonnen zonder evenementen waarin we hebben kunnen reflecteren en 
nieuwe plannen hebben gemaakt voor 2023.  
 
In 2023 willen we de activiteiten onder de noemer Roffa Mon Amour + voorzetten en deze 
inhoudelijk sterker maken door meer contextprogramma aan te bieden en daarmee 
kruisbestuivingen met makers en partijen blijven realiseren. Roffa Mon Amour Den Haag in 
september wordt vervolgd onder de voorwaarde dat we meer zichtbaar zijn in Den Haag  
en meer naamsbekendheid krijgen door intensiever samen te werken met lokale partijen. 
Roffa Mon Amour Film Festival bij Brutus verloopt goed en we zien kansen om meer 
activiteiten op de locatie te organiseren en zo de festivalisering te versterken. De 
maatschappelijke special zal gaan over het Herdenkingsjaar Slavernijverleden. De 
samenwerkingen met het onderwijs blijven we voortzetten en we gaan het MBO erbij 
betrekken. Voor alle activiteiten geldt dat we een jonge doelgroep willen raken met film en 
hen willen stimuleren in hun filmsmaak ontwikkeling.  
 
In 2022 is voor de tweede keer de Impulsregeling van de gemeente Rotterdam aangevraagd 
in september en dit is gehonoreerd in december. Met de groei in activiteiten zijn nieuwe 
ontwikkeldoelen ontstaan op gebied van personeelsbeleid en leiderschap waar we in 2023 
mee aan de slag gaan. In 2023 zal een vacature uitgezet worden voor twee nieuwe 
bestuursleden zodat we meer diversiteit en kennis binnen de organisatie hebben. Verder 
staat 2023 in het teken van de aanvraag voor het cultuurplan 2025-2028.  
 


